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1. El Desafio

Cuando una marca piCI'dC contacto con aquello quc la hace ﬁnica.

Toda marca significativa surge de una relacién profunda con aquello que le da origen: su
visidn, sus valores, su propdsito y su manera particular de aportar al mundo.

Sin embargo, en un contexto donde predominan las tendencias, las referencias externas y los
modelos ya validados, no siempre resulta sencillo reconocer aquello que verdaderamente
distingue a una marca.

Con frecuencia, la atencidn se dirige hacia lo que otras empresas estan haciendo, hacia
aquello que parece funcionar o responder a las demandas del mercado. En ese proceso, la
identidad original puede diluirse gradualmente hasta volverse dificil de reconocer.

La causa no suele ser la falta de talento, capacidad o experiencia. La dificultad aparece
cuando las decisiones, los productos, los servicios y los procesos de creacion dejan de estar
conectados con aquello que les otorga sentido y singularidad: la esencia de la marca, su
visidn y su forma particular de generar valor.

Es precisamente en esa singularidad donde reside su identidad. Y es desde esa identidad
que pueden emerger productos, colecciones, servicios, experiencias y propuestas capaces de
expresar una vision propia y establecer una conexién genuina y duradera con las personas.

Reconocer aquello que constituye una marca no es un ejercicio de invencion. Es un proceso
de descubrimiento que se revela a través de la observacion, la investigacion y la comprension
de aquellos elementos que han estado presentes desde su origen, pero que con frecuencia
permanecen ocultos bajo las exigencias del crecimiento, la operaciéon cotidiana o las
dindmicas del mercado.

Cartografiar la identidad de una marca implica volver la mirada hacia aquello que la hace
Unica: su historia, sus motivaciones, sus valores, sus capacidades distintivas y los principios
que orientan su creacion. Son precisamente estos elementos los que contienen las claves
para construir una direccidon mas clara, coherente y diferenciada.

Mi trabajo consiste en acompafar marcas, empresas y proyectos en estos procesos de
exploracion y definicidon, generando espacios de reflexion y proporcionando herramientas
concretas para reconocer, comprender y desarrollar aquello que las hace Unicas: su
Cartografia de Identidad de Marca®.
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2. Mi Manifiesto

TOdOS SOMmMos CI'CSIdOI’ﬁS.

Las marcas mas significativas no surgen Unicamente de una oportunidad de
mercado. Surgen de una visién, una intencién y una manera particular de
comprender el mundo y aportar valor a él.

Toda marca nace de una identidad. De una combinacién Unica de experiencias,
conocimientos, principios, sensibilidades y decisiones que le otorgan una
perspectiva propia y una forma singular de relacionarse con las personas.

Sin embargo, en un entorno donde predominan las tendencias, los referentes
externos y los modelos ya validados, resulta facil perder contacto con aquello que
originalmente dio sentido y direccion al proyecto. Cuando esto sucede, las
decisiones se vuelven reactivas, la comunicacién pierde coherencia y la
diferenciacion comienza a debilitarse.

Considero que la identidad no es algo que se inventa. Es algo que se reconoce, se
comprende y se desarrolla a lo largo del tiempo. Porque las marcas mas
memorables no son necesariamente las que comunican mas. Son aquellas que
tienen claridad sobre quiénes son, qué representan y qué lugar desean ocupar en la
vida de las personas.

Por eso acompano procesos de identidad, direccion y desarrollo creativo para
marcas, empresas y proyectos. Procesos orientados a descubrir aquello que los
hace Unicos y a traducir esa singularidad en una visién, un lenguaje y una direccién
capaces de materializarse y evolucionar de manera consistente a lo largo del
tiempo.

Las marcas generan un impacto mas profundo cuando existe coherencia entre su
vision, sus acciones y aquello que deciden construir.

Porque toda creacién con propdsito tiene el potencial de transformar
positivamente su entorno.
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B Sobre Andrea.

La identidad no se inventa. Se revela.

Formada como Maestra en Artes Plasticas en |la Universidad de los Andes, encontré en la
joyeria de autor un lenguaje capaz de articular narrativa, simbolo y significado. A través de
este medio he desarrollado colecciones y obras exhibidas en Colombia y Europa, que hoy
forman parte de colecciones privadas e institucionales, entre ellas la coleccion
permanente del Museo CODA en Apeldoorn, Paises Bajos.

Durante mas de dos décadas he transitado entre el arte, la joyeria, el disefo y la
investigacion creativa, he acompanando procesos de creaciéon y observando cémo las
ideas evolucionan hasta convertirse en propuestas capaces de generar valor, conexién y
permanencia. A lo largo de este recorrido he comprendido que las propuestas mas
relevantes no surgen Unicamente de la técnica, la estrategia o el conocimiento
especializado. Surgen cuando existe una comprensién profunda de aquello que las hace
Unicas y de la vision que buscan aportar al mundo.

Con el tiempo, mi practica de investigacion me condujo a una pregunta que ha
acompanado tanto mi trabajo artistico como mi labor de acompanamiento:

iQué es aquello que busca expresarse a través de nosotros? y j;como eso puede
convertirse en una linea coherente de creacion?

Esta pregunta dio origen a la Cartografia de Identidad y Procesos Creativos™ y a una
metodologia de trabajo orientada a explorar, reconocer y desarrollar los elementos que
constituyen la singularidad de una propuesta.

Hoy acompafno marcas, empresas, disenadores, artistas y proyectos con proposito en la
construccion de identidades sélidas, lenguajes propios y direcciones creativas capaces de
evolucionar de manera coherente a lo largo del tiempo.

Mi labor consiste en acompanar ese recorrido: desde el descubrimiento de aquello que
hace Unica a una marca hasta su materializacién en productos, colecciones, experiencias,
narrativas y decisiones que le permitan crecer sin perder aquello que le da sentido.

Porque las propuestas mas memorables nacen cuando comprenden con claridad quiénes
son y cual es su aporte y su legado al mundo.

hteps://www.andreabarreraart.com/biografia
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4. La Cartografia de Identidad y Procesos Creativos.

Esta metodologia nace de una pregunta que ha acompanado mi practica artistica desde mis
anos de formacién y que ha permanecido presente a lo largo de méas de dos décadas de
investigacion, creacion y desarrollo de proyectos:

¢Coémo reconocer aquello que hace tnica a una persona, una coleccién, una marca o un
proyecto, y transformarlo en una direccién clara para la creacién?

A lo largo de mi recorrido como artista y joyera he observado que las propuestas mas
significativas rara vez surgen Unicamente de la técnica, la experiencia o el conocimiento
especializado. Surgen cuando existe una comprension profunda de aquello que las distingue
y de la visién que buscan aportar al mundo.

Sin embargo, también he observado que, a medida que los proyectos evolucionan, crecen o
responden a nuevas demandas, muchas veces pierden claridad sobre aquello que les dio
origen. En ese proceso, las decisiones comienzan a responder principalmente a factores
externos y la singularidad que las hacia memorables puede volverse dificil de reconocer.

La Cartografia de Identidad de Marca surge de esa observacion.

De la necesidad de comprender cdmo una marca puede reconocer aquello que la hace Unica,
desarrollar un lenguaje propio y construir una direccidn creativa coherente con su identidad.
A lo largo de este recorrido también he comprendido que no existen dos procesos iguales.
Cada marca, al igual que cada persona, posee una historia, una visién, unos valores y una
manera particular de relacionarse con el mundo. Esta singularidad hace que los caminos de
desarrollo, crecimiento y transformacién sean siempre diferentes.

A partir de dos décadas de practica artistica, de investigacion y observacion de procesos
creativos, he desarrollado una metodologia compuesta por siete etapas que integra
identidad, creacion y evolucién. No es una férmula, es una cartografia. Un recorrido disefiado
para ayudar a reconocer el territorio propio de una marca, comprender aquello que la
distingue y construir una direccion capaz de orientar su desarrollo creativo de manera
coherente a lo largo del tiempo.
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5. Como podemos trabajar juntos.

. . o/
Los tres anCICS de 1mnmersion.

Cada marca y cada organizacién se encuentran en un momento diferente de su recorrido. Por
esta razén, los acompafamientos se estructuran en distintos niveles de profundidad, de
acuerdo con las necesidades, preguntas y desafios particulares de cada proyecto.

I. Cartografia de Identidad de Marca
Un proceso para descubrir, comprender y articular aquello que hace Unica a una marca.

A través de conversaciones guiadas, herramientas de exploracion e investigacion creativa,
identificaremos los elementos que constituyen su identidad: su visidn, valores, motivaciones,
fortalezas distintivas, territorios de creacién y posibilidades de desarrollo.

El resultado es una comprensién mas clara de aquello que diferencia a la marca y de los
principios que pueden orientar su evolucién de manera coherente y significativa.

Il. Lenguaje y Direccion Creativa
Un acompainamiento para transformar la claridad en direccion.

Disefiado para marcas que desean traducir los hallazgos de su cartografia en un lenguaje
propio y en criterios concretos para la creacion.

En esta etapa trabajamos sobre conceptos, narrativas, colecciones, lineas de producto,
experiencias y procesos creativos, construyendo una direccion capaz de orientar decisiones y
fortalecer la coherencia de la marca a lo largo del tiempo.

lll. Direccién Creativa y Desarrollo de Proyectos

Un acompanamiento continuo para marcas, colecciones, proyectos culturales, organizaciones
y procesos de creacién que requieren una mirada estratégica y una direccion creativa
sostenida.

Este nivel permite acompanar procesos de evolucién, desarrollo conceptual y toma de
decisiones, asegurando que el crecimiento del proyecto conserve coherencia con su
identidad, su visidon y aquello que le da singularidad.
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6. Trayectoria e investigacién.

Cartograﬁa de mi camino.

Durante mas de dos décadas he desarrollado procesos de investigacién, creacion y direccion

a través del arte y la joyeria contemporéanea y de autor.

12 1995 - 2002 -Maestra en Artes Plasticas y
Opcion en Estudios Asiaticos
— Universidad de los Andes.

* 2007 -Nominacion Premio Lapiz

de Acero. Categorl'a Concepto.

* Exhibiciones en Colombia, Ecuador, Italia,
Espana, Francia, Suiza, Portugal, Grecia, Slovenia,

Francia, Alemania y Paises Bajos.

* 2024 - Mi obra forma parte de la coleccion
permanente del Museo CODA en
Apeldoorn, Paises Bajos.

A 14 -~ 14 . 14 .
* Mas de 20 anos de practica artistica

y desarrollo creativo.

* 1999 - 2026
o/ 14 . 14 .
Formacion en técnicas artisticas

y de joyeria

2 Desarrollo de COlCCCiOI‘lCS y pI'()yCCtOS

para marcas e instituciones.

% Participacién en exposiciones,

publicaciones y proyectos internacionales.
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7- Cartograﬁas por trazar...

Algunas veces sabemos lo que queremos construir, pero no
encontramos con claridad el camino.

Otras veces la pregunta aun esta tomando forma.

Sea cual sea el momento en el que se encuentre tu proyecto, todo
proceso creativo significativo comienza por reconocer el territorio
desde el que nace.

Andrea Barrera
Artista - Direccion de Identidad y Procesos Creativos

Movil: +57 3133696653
https://www.andreabarreraart.com
andreabarreraart@gmail.com
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